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2091, route Marie‐Victorin,
 Saint‐Nicolas

www.fermegenest.com

http://www.fermegenest.com/


1830 5e
 

génération

Bref historique

Notre but ultime est de vous faire sourire, de vous 
 faire découvrir de nouvelles choses et bien sûr, de 
 vous rendre heureux.

Valeurs: Accueil, Respect et Qualité



Nos productions

Fraises
Framboises
Bleuets
Légumes
Maïs
Pommes
Citrouilles et courges



Nos produits transformés
 Tartinades

 
et confitures

Gelées
 Beurre, ketchup, confit et vinaigre
 Sauce spaghetti
 Pains
 Viennoiseries et pâtisseries
 Pâtés et spécialités
 Produits pour Noël



Nos clientèles



 

Familles


 

Groupes scolaires

En 1996, les Genest ont ajouté
 

un volet éducatif à
 

leur 
 entreprise. Dix ans plus tard, avec des ajouts comme 
 le Noël à la Ferme et l'interprétation amérindienne, 

 la Ferme reçoit plus de 18 000 participants, jeunes et 
 adultes, pour des animations aussi variées que 

 l'autocueillette, la dégustation, la forêt des Lutins
 

et 
 de nouvelles activités s'ajoutent à cette liste tous les 
 ans.



Visite scolaire

Quelques trucs pour développer la 
clientèle scolaire



Autocueillette
 

et 
 dégustation de maïs

Les retombées



Fêtons Don
 

la citrouille

Achalandage élevé

Soutien à
 

une œuvre 
 caritative



Visite de Noël

Prolonger la saison



Relations de presse

Quelques trucs pour 
développer ses relations de 
presse

http://vtele.ca/videos/aubaines-cie/samedi-30-juin-2012-linguine-a-la-carbonara_46126_46133.php


Questions?
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