








- Faire de la promotion en faveur d'une énergie propre auprés des restaurants.

Source : eHotelier

LANCEMENT D’UN NOUVEAU CYBERMARCHE

Le World Food Travel Market est un nouveau marché B2B axé sur le tourisme culinaire. Sous
forme d'une plateforme sécurisée, il met en relation les acheteurs et les vendeurs de ce
secteur d'activité. Concréetement, les acheteurs pourront rechercher des voyagistes
culinaires, des guides touristiques spécialisés, des attractions gastronomiques et des
produits et services, avec des critéres tels que I'emplacement géographique, des mots
clés en particulier, les heures d'ouverture, etc. Les fournisseurs pourront exposer tous leurs
produits et services disponibles, leurs articles de blogue et leurs liens sur les réseaux sociaux,
comme TripAdvisor. Tous les microsites des vendeurs sont disponibles dans une centaine
de langues, ce qui permet aux parties de rentrer en contact et de faire affaire ensemble,
quelle que soit leur localisation géographique. Créé par la World Food Travel Association,
ce cybermarché constitue une opportunité dans le contexte actuel, & un moment ou les
entreprises ont besoin de soutien en plus de tisser des liens d’ affaires.

Source : Tourismexpress

Source : World Food Travel Market
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LA GASTRONOMIE A L'HONNEUR CET ETE

En France, le patrimoine culinaire joue un réle important et s'intégre pleinement au
rayonnement touristique des régions. La gastronomie francaise est d'ailleurs classée au
pafrimoine mondial de I'UNESCO. En Occitanie, I'association Tables & Auberges de
France a créé la Route Gourmande du Cassoulet 2020, qui met en lumiére cinquante-trois
chefs de la région dont la mission est de faire déguster la fameuse spécialité. Le but n'est
pas uniqguement d'attirer des touristes de passage, mais également de faire rayonner la
gastronomie régionale et de mettre en valeur un savoir-faire.

En Belgique également, le terroir est & I'honneur. La biére est & la Belgique ce que la
gastronomie est & la France : la culture de la biére a été sacrée patrimoine culturel
immatériel de I'numanité en 2016 par I'UNESCO. Le site Web Wallonie Belgique Tourisme a
récemment publié une carte comprenant 40 visites gourmandes & découvrir en Wallonie.
Si la biére est bien évidemment au programme, avec notamment la découverte de
différents brasseurs, elle n'est pas la seule puisque figurent aussi au sein de la carte
vignobles, spiritueux, chocolat, sirop de Liege, fromages, etc. Un beau moyen pour les
Belges de redécouvrir leur territoire et de partir & la rencontre des producteurs locaux de
Wallonie.

Sources : La Dépéche et Vivre Ici

UN PROJET DE RECHERCHE QUI VISE A GUIDER LES
AGRICULTEURS DANS LE DEVELOPPEMENT D’UNE ACTIVITE
AGROTOURISTIQUE

Sous la direction d’un économiste agricole de I'Université d’'Etat de Pennsylvanie, un
groupe de chercheurs a obtenu un financement de 500000 $US étalé sur trois ans de la
part du ministére américain de I'Agriculture. Le projet a pour but de développer de
I'information et de I'accompagnement aux communautés rurales et aux propriétaires de
petites et moyennes fermes désireux de diversifier leurs sources de revenus par le biais de
I'agrotourisme. Le projet a pour but de fournir de I'information concrete auxdites fermes,
afin gu’elles puissent profiter de I'intérét grandissant des consommateurs pour les
expériences agrotouristiques. Plus précisément, le projet vise & :

- Développer des ressources du cbté des associations agrotouristiques, des
municipalités, des offices de protection de la nature, des chambres de commerce,
des organisations de gestion de la destination et des opérateurs de tourisme
agricole afin de soutenir les fermes;

- Faire un examen des lois, des reglementations et du financement agrotouristique
dans chaque Etat;

- Faire une étude sur les réseaux sociaux pour comprendre les interactions entre
chaque opérateur agrotouristique;

- Développer du matériel pilote pour les différentes parties prenantes impliquées
dans le projet.

Source : Pen State News
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Résumé d’étude

LES EXCURSIONS VEGANES EN CHINE: MOTIVATIONS ET
BIENFAITS

Le but de I'étude

Cette étude de cas exploratoire s'intéresse d un phénoméne récent : les excursions
véganes (EV) a travers I'exemple des Monts Wuyi, en Chine. Plus particulierement, cette
recherche vise d déterminer les caractéristiques d'une excursion végane, les motivations
des touristes a y prendre part et les bienfaits d'une telle visite.

Cadre théorique

Si des études se sont intéressées aux comportements des touristes dans le cadre du
tourisme culinaire, peu d'entre elles ont cherché d comprendre les motivations des
consommateurs envers les excursions culinaires végétariennes ou véganes.
Or, on note un intérét grandissant pour le végétarisme et le véganisme & traversle monde,
pour différentes raisons (santé, bien-&tre animal, environnement, etc.). En Chine, certains
végétariens sont influencés par la religion bouddhiste, plutdét que par les raisons citées
précédemment. Ceciimplique que certains produits touristiques liés & la nourriture ont un
fondement davantage ancré dans les habitudes culturelles que de simples habitudes
alimentaires.
Ce contexte implique la revue de littérature suivante :
- Les motivations et les comportements des consommateurs végétariens et
véganes;
- Le végétarisme en Chine : I'influence du bouddhisme sur les régimes végétariens,
les difficultés rencontrées par les consommateurs végétariens et véganes;
- Le fourisme culinaire : les moftivations de voyage en tourisme culinaire, le lien entre
nourriture et culture et I'expérience touristique.

Méthodologie

Ceftte étude se base sur une méthode d'étude de cas exploratoire envisageant I'EV
comme un nouveau produit fouristique de niche.
Des entreprises d'excursions véganes ont été sélectionnées d travers :

- Lesrelations personnelles des chercheurs;

- Des blogues de la communauté végane;

- Les comptes publics de la plateforme Wechat.
Une EV de 4 jours dans les Monts Wuyi, qui a lieu une & deux fois par mois depuis 2018, a
été retenue pour I'enquéte.

Collecte de données
Des entrevues semi-dirigées de fond et des observations participantes ont été utilisées pour
cette recherche.

Observation participante
En juillet 2019, 3 co-auteurs ont pris part & une excursion de 4 jours 4 leurs frais, afin de
réaliser des observations : compréhension des pensées, des motivations et des impressions
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des participants. Ces derniers étaient au courant de I'étude menée par I'équipe de
recherche.

Enfrevues semi-dirigées de fond
La grille comporte 17 questions, regroupées en 4 sections :
- Questions de mise d l'aise;
- Objectifs et attentes en joignant une EV;
- Caractéristiques mémorables et intéressantes du tour;
- Bienfaits du tour.

Les entrevues ont été réalisées en mandarin. Elles ont duré de 12 & 150 min.

Les participants
- Vingt participants, dont le fondateur de I'EV et son assistant;
- Trois partenaires locaux (le propriétaire d'une auberge de jeunesse, un expert en
thé Oolong et un guide local d'EV);
- Quinze touristes ayant pris part & I'excursion entre avril et septembre 2019.

Certaines entrevues se sont déroulées sur place, lors de I'excursion, alors que les autres ont
été réalisées en ligne ou par téléphone, suite a I'activité.

Les franscriptions, résumés et notes de terrain ont permis de faire émerger des catégories,
réorganisées en accord avec les concepts a l'étude.

Résultats

Caractéristiques de I'EV selon le fondateur
- La nourriture servie au cours de I'EV correspond strictement au régime alimentaire
végane;
- L'EV permet une expérience d'apprentissage immersive dans la culture locale;
- L'EV favorise le développement personnel.

Caractéristiques de I'EV selon les touristes et les partendires locaux

- L'EV prend en compte les standards stricts de la nourriture végane;

- L'EV est concu de maniére a créer un rituel autour de la nourriture et fournit une
expérience unique aux participants;

- Le rythme d’excursion est lent, ce qui laisse le temps aux visiteurs de se plonger
pleinement dans I'expérience;

- Le nombre de participants est limité, ce qui leur laisse I'occasion d'interagir et de
partager leurs impressions sur leur régime alimentaire, leurs techniques de cuisine
et leur ressenti face aux activités proposées au sein de l'itinéraire.

Motivations & rejoindre I'EV
- Les préférences alimentaires des visiteurs, dans un contexte ouU I'offre végane est
parfois difficile & trouver;
- Pour les participants récemment convertis au végétarisme/véganisme, faire
découvrir ces régimes alimentaires aux membres de leur famille;
- Vivre une expérience différente qui donne I'opportunité de s’intéresser davantage
a des attraits locaux, qui invitent & découvrir la région différemment.

Bienfaits de participer d une EV
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- Adopter une attitude plus positive envers la nourriture végane, quel que soit son
régime alimentaire;

- Vivre une expérience contemplative, et prendre pleine conscience du moment;

- Vivre un moment d'infrospection.

Conclusion

- Ce cas d'étude permet d'envisager les futures tendances en matiere de tourisme
culinaire, dans I'optique de prendre en compte la satisfaction des différents
besoins en matiére de nourriture;

- L'excursion procure des bienfaits au-deld des simples restrictions ou convictions
alimentaires;

- Sila nourriture apparait en premier lieu comme motivation & prendre part & une
EV, le chemin vers la connaissance, la découverte de soi et I'épanouissement
personnel rentrent aussi en compte pour les participants.

Source : Li S, Liu X, Cai S, Scott N. Vegan tours in China : Moftivation and benefits.
International Journal of Tourism Research. 2020;
1-15. https://doi.org/10.1002/jtr.2401
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